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WHY?
왜 복약안내문 솔루션 ADPs인가?



관심의 차이가 극명

無

高





 헬스케어 최적화된 광고 솔루션



당뇨엔,
뉴케어 당플랜

뼈건강이 고민이라면?
골다공증을 앓고 있다면?

국가 암 검진, 선택이 아닌 필수!

암, 조기발견이 가장 중요한
치료제 입니다



ADPs의 질병타게팅은 어떻게 가능한가?

HOW?
1. 데모 + 질병 타게팅
2. 드럭머거 타게팅

3. 약국 타게팅



약봉투 복약안내문에 담긴 비식별 처방정보를 통해 
1. 지역, 성별, 나이 및 질병 타게팅이 가능

[ A5 사이즈 복약안내문 ]

타게팅 광고 (A5)

Ex ) 60대  남여
+ 정신과처방

타게팅 광고 (A4)

Ex )  0~9세  남/여
+ 30이상 여성 + 장 질환

[ A4 사이즈 복약안내문 ]

ADPs 질병 타게팅 : ① 질병코드 타게팅  ②성분 타게팅  ③해당 질병에 처방되는 전문의약품 타게팅



2. 보충영양소 (드럭머거) 타게팅

약국 방문 환자가 처방 받은 처방 약 중에서 특정 영양소 고갈(드럭머깅)을 유발하는 약품이 있을 경우 
복약안내문에서 해당 영양소 고갈 정보를 제공하고, 그 옆에  클라이언트의 광고가 노출 되는 상품

* 드럭머거(Drug Mugger)

타게팅 조건: 인구 통계+ 드럭머거 
•조건: 30대 이상여성/ 비타민 B, C
•광고주: 이마트

[ 드럭머거 타케팅 예시 ]



좀 아는 사람들의 
고함량 활성비타민 B
비스벤티아민(B1) 함유, 시아노코발라민(B12) 500mg 함유

비맥스 메타 정

드럭머거 매칭 광고 적용 예시

종합 비타민 등, 특정 영양소 제공을 강조하는 제품이 
드럭머거 매칭 광고를 사용 할 경우 보다 효과적인 주목도 상승을 이끌어 낼 수 있음.



행정구역 / 반경기준 / 거래 약국 등, 3. 고도화된 약국 타겟팅 가능

[ 행정구역  기준 타게팅 ] [ 지도 반경 기준 타게팅 ] [ 거래약국 지정  타게팅 ]

※ 구 단위까지 타게팅 설정 가능 ex)  강북 세브란스 병원 반경 2km  약국 에서만 노출 ※ 거래약국 지정 타게팅 가능

ex) 경기도 분당/판교 거주자 only 특별 프로모션 1+1



약국 타게팅 광고 -①진료과목 병원 인근 약국 타게팅 상품

특정 지역 진료과 병원 인근의 약국만을 타게팅 하여 노출하는 광고 상품

〮 강남 3구의 801개 성형외과/피부과 반경 1km 안의 약국

〮서초구 170개 병/의원 〮강남구 588개 병/의원 〮송파구 43개 병/의원

〮 추가 상세 타게팅 : 성/연령 지정 가능 + 지역 확대 가능 (ex 서울 / 수도권 or 전국)

〮 광고대상상품 : 프리미엄 Only (일반 집행 불가)

〮 서울 / 서울+경기 / 전국 비뇨기과 병/의원 반경 1km 안의 약국

〮서울 시 259개 병/의원 〮경기/인천 241개 병/의원 〮전국 1,000개 병/의원 

〮 추가 상세 타게팅 : 성/연령 지정 가능 + 지역 확대 가능 (ex 서울 / 수도권 or 전국)

〮 광고대상상품 : 프리미엄 Only (일반 집행 불가)



약국 타게팅 광고 -②종합병원 반경 / 지점 중심 반경 약국 타게팅

종합병원 인근 1KM 약국 노출 / 지점 내방고객의 대상 6km 반경 이내 약국

〮 전국 종합병원 반경 1km 이내 약국 타게팅

〮서울 55개 병원 〮경기도 61개 병원 〮부산광역시 29개 병원

〮 추가 상세 타게팅 : 성/연령 지정 가능 + 지역 선택 가능 (시/도 단위) + 질병

〮 광고대상상품 : 프리미엄 Only (일반 집행 불가)

〮 추가 상세 타게팅 : 성/연령 지정 가능 + 반경 확대 가능 + 지역 선택

〮서울 논현 지점 반경 6km 〮인천시청 지점 반경 6KM 〮세종정부청사 지점 반경 6KM

〮 광고대상상품 : 프리미엄 Only (일반 집행 불가)
*프렌차이즈의 경우 전체집행 금액 기준

〮 내방고객의 90%이상은 반경 6km이내에서 방문, 반경 내 약국에서만 광고를 노출



420만

[연령대별 평균 년 처방일 수]
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전국 5,000여 약국에서 매월 약 420만명에게 노출,
( ※ 전국 약국 약 20,000~22,000 처 추산/ ADPs는 2023년 4분기 회원약국  6,000처, 월 600만건 이상 배포 목표 )

월  복약안내문 배포 평균 처방일

5,317처

• 2023년 10월말  기준
• 에이전트설치 약국 3,808처

ADPs 회원약국 ( 필독 + 헬스네비 )

14일

• 2023년  4월 말 기준
• 2020년 9월 55만에서 약 700%성장 

• 평균 14일간 반복 노출
• 50대 이상, 평균 20일
• 10대 이하, 평균 4일

4118k

11월9월6월1월9월5월2월1월9월

550k

[월간 복약안내 건수 ]
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타게팅, 소재 등록 및 변경, 실시간 노출 등 
지면을 제외한 모든 과정이 플랫폼에서 적용되는 디지털 미디어



ADPS 계정을 통해 언제든 캠페인 현황 파악이 가능합니다.



광고 소재 내 QR코드 삽입을 통한 유입 분석 가능
( ※ 평균 유입율 노출 건당 0.2~0.5% 수준 )



성공적인 질병타게팅을 위해 무엇이 필요한가?

WHAT?



0~9세 10~19 20~29 30~39 40~49 50~59 60~69 70~79 80세이상

여성

인구(천명) 2,146 2,439 3,249 3,569 4,174 4,227 2,949 1,886 1,116

청구건수(천건) 39,227 14,171 19,018 27,105 35,135 51,035 48,947 39,755 17,966

년평균 1인당 처방건 18.3 5.8 5.9 7.6 8.4 12.1 16.6 21.1 16.1

남성

인구(천명) 2,265 2,639 3,703 3,876 4,333 4,245 2,803 1,491 527

청구건수(천건) 43,249 15,048 18,997 18,997 28,351 38,388 38,541 28,688 10,203

년평균 1인당 처방건 19.1 5.7 5.1 4.9 6.5 9.0 13.8 19.2 19.4

전체

인구(천명) 4,411 5,078 6,952 7,445 8,507 8,472 5,752 3,377 1,643

청구건수(천건) 82,476 29,218 38,015 46,102 63,485 89,423 87,489 68,442 28,169

년평균 1인당 처방건 18.7 5.8 5.5 6.2 7.5 10.6 15.2 20.3 17.1

성연령별 처방건수

※ 자료출처 : 건강보험심사평가원(2018)

※ 필독 회원약국 환자 기준

전체 연령 평균 연간 10회 약국 방문, 

광고 정인지 지표인 유효도달율 (Reach 3+) 를 달성하기 위해서는 3개월 이상 집행 권장
※유효 도달율 (Reach 3+)아란? 광고 메시지를 정확히 인지하는 기준으로 3회 이상 광고에 노출되는 수치를 말함



※ 당뇨환자 처방 건당 평균 처방일수는 약 46일
> 출처 : 의약뉴스 (2019.11.25) http://www.newsmp.com/news/articleView.html?idxno=197266



〮 광고 단가
〮 CPM 비교



ADPs 복약안내문 I 광고 단가 (2023.11)

•

•

•

•

•

광고상품 상품구분 집행기간 타게팅 노출량(건/명) CPV(원) 총 금액
서비스율 적용시

서비스율(%) 추가 노출량 CPV환산 (원) 실 노출량 실 집행금액

프리미엄

월3천

3개월 이상

① 데모타게팅+ 질병
+

②보충영양소(드럭머거)
+

③약국타게팅

60만 명 150 9천만원 50%
30만 명

100 90만 명 1억 35백만원
+4천5백만원

1개월 20만 명 150 3천만원 25%
5만 명

120 25만 명 3천 750만원
+750만원

월1천

3개월 이상 20만 명 150 3천만원 20%
4만 명

125 24만 명 3천 600만원
+600만원

1개월 6만 6,667 명 150 1천만원 15%
1만 명

130 7만 6,667 명 1천 150만원
+150만원

베이직
(*최소집행금액 600만원)

1개월 ① 데모타게팅 + 질병
4만 명

150 6백만원 0% 0 150 4만 명 6백만원 
*600만원 집행 시

•

•

mailto:adps@teoul.com


ADPs 복약안내문 I 광고 단가 (2023.11)

•

•

•

•

•

•

•

상품구분 집행기간 타게팅

예상 노출량

적용 CPV 금액

약정 서비스 적용시

최소 보장 노출량 서비스율(%) 할인 금액 CPV환산 실 집행금액

Day ALL

3Day

회원약국 전체

540,000 

150

81,000,000 270% -51,000,000 56

30,000,000

450,000 67,500,000 225% -37,500,000 67

1Day

180,000 

150

27,000,000 180% -12,000,000 83

15,000,000

150,000 22,500,000 150% -7,500,000 100

mailto:adps@teoul.com


〮프리미엄 3천만원 x 3 개월 약정, 9,000만원 집행 - (1 view X 28회 노출 / 평균 복약일 14일X 일 2회 )

〮프리미엄 3천만원 x 1 개월 약정, 3,000만원 집행  - (1 view X 28회 노출 / 평균 복약일 14일X 일 2회 )

〮N사  모바일 브랜딩 배너 9,500만원 집행 - (A사 C 건기식 디지털 캠페인 효율분석 리포트 자료 기준)



〮 성공캠페인 사례
〮 질병 타게팅 적용 예시



성공캠페인 사례 ①S 화재 캠페인  -총 25만명의 처방환자에게 노출, 성공사례로 사내방송에 소개



성공캠페인 사례 ② S제약 감기약 캠페인 사례

<광고집행 시기 2020년 9월~12월>

실제 광고 직후 (9월) 매출이 크게 상승 (138.05%)

코로나로 인한 감소폭 최소, 반등 시에도 가장 높은 반등율을 보임

※출처 : S제약사 제공 매출 데이터



치주질환자

당뇨환자

〮
〮
〮

〮합병증에 대한 우려가 높음 → 실제로 치주질환 합병증多
〮치주질환 예방에 대한 니즈가 높음
〮타겟 대상이 더욱 확장됨 → 당뇨 + 환자의 가족

성공캠페인 사례 ③ P사 저주파 칫솔



치주질환자 당뇨환자

성공캠페인 사례 ③ P사 저주파 칫솔



치주질환자 당뇨환자

※ QR 코드 유입율 기준

성공캠페인 사례 ③ P사 저주파 칫솔



건강식품 - 골다공증 + 비타민D(드럭머거)+일반타게팅

질병 타게팅 적용 예시 I

유산균 건기식 -장질환과 피부질환을 동시에 타게팅



홍삼 제품군 -의사에게 직접 면역 관리를 요구받는 질환들

질병 타게팅 적용 예시 I

종합비타민 -보충 영양소 광고 /  가정상비약 -구매연상

한시움정40mg의 성분으로 [비타민B1]등이 고갈되어 

영양제 복용이 필요하다는 연구가 있습니다1)

“푸짐~한 명절, 소화제는       
구비해 두셨나요?＂



〮 비대면 약국 거래 영업 상품

〮 약사 대상 캠페인 및 성공사례



“OO 제약에서 신제품 광고하네＂ “ 이런 증상에는 이 제품 드셔도 좋아요＂“더 주문해 놔야 겠다＂

ADPs 광고를 은 

약사는 약국 매출에 있어서 가장 중요한 이자

신제품 출시 후 약국 영업활동에 활용



B사 거래약국

필독 가입약국 필독 미가입약국

24.1%

75.9%

약국 거래 요청 

11%
( 약국에서 제약사 측에 거래요청 을 한 비율 )

약국 거래 요청 

0%

2020년 B사 약사 대상 신제품 출시 캠페인 사례

동일 조건과 기간동안 ADPs 광고 약국에서만 제품 거래 요청 발생

< 2021년 1월, 신제품 (비타민제) 출시를 앞두고  거래 약국 약사 대상, 약 3주간  광고 집행,>

성공캠페인 사례 ③ B사 비타민 신제품 출시, 약사 대상 캠페인 

→ 약국 방문객 뿐만 아니라 약사들에게도 효과적인 광고효과 발생 입증



〮 광고 집행 사례



광고 집행 사례 및 예시

대상라이프사이언스 -뉴케어 (건강식품)



광고 집행 사례 및 예시

㈜바이오일레븐 -드시모네



광고 집행 사례 및 예시

펄세스 -스테비아 커피믹스 (식품)



광고 집행 사례 및 예시

동국제약 -인사돌 (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

동국제약 -판시딜 (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

동국제약 -코엔텍 (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

동아제약 -에크논크림 (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

동아제약 -베나치오 (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

삼일제약 -부루펜 (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

대웅제약 -프리스타일 리브레 (의료기기)



광고 집행 사례 및 예시

오로라에스 -코에픽 (의료기기)



광고 집행 사례 및 예시

다케다제약 -액티넘 EX (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

보령제약 -리큐비 EX / 드럭머거 (일반의약품)



광고 집행 사례 및 예시

필립스 소닉케어 (구강케어)



광고 집행 사례 및 예시

국민건강보험 -국가암검진



광고 집행 사례 및 예시

메디25 –생동성&임상 참여 플랫폼



광고 집행 사례 및 예시

한국 야쿠르트 -윌 / 쿠퍼스 / MPRO3 (건강기능식품)



광고 집행 사례 및 예시

건강기능 식품 -그린스토어 (건강기능식품)



광고 집행 사례 및 예시

한화생명 다이렉트 (보험)



광고 집행 사례 및 예시

삼성화재 -실손보험청구



광고 집행 사례 및 예시

메디패스 -실손보험청구



보험청구 유도 캠페인 삼성화재 –실손보험 QR 청구 캠페인

소재 제작 가이드 I 제작물 활용 예시



소재 제작 가이드 I 제작물 활용 예시

기능성 제품 -당뇨, 치주질환 타게팅 의료기기 -비염, 감기, 알레르기성 질환 타게팅



일반형 광고 사례

건기식 -당뇨 + 드럭머거 타게팅 (비타민 B 고갈 ) 건기식 -드럭머거 타게팅 (비타민 B 고갈 )



QR코드 삽입 광고 사례

건기식 –질병타게팅 : 장질환+ 이비인후과 질환 더마 화장품 -일반 타게팅 + 질병 타게팅 - 2049 여성 + 장/피부질환



〮 광고 소재 제작 가이드

※ 별첨



구분
일반 + 질병 타게팅 광고 드럭머거 매칭 광고

이미지 Size 이미지 Size

PillDoc
: A4 복약안내

(JPG)

740 X 384 px
( 300 px / inch )

)

A4 드럭머거
740 X 280 px
( 300 px / inch )

PillDoc
: A5 복약안내

(JPG)

1130 X 236 px
( 300 px / inch )

A5 드럭머거
819 x 236 px
( 300 px / inch )

Healthnavi
: A4 복약안내

(JPG)

공통

소재 제작 가이드 I 소재 사이즈 및 포맷 가이드 (일반+질병 3종 / 드럭머거 2종)

• Color : 인쇄 시 색상 왜곡 방지를 위해, CMYK 색상 지정
• Resolution : 인쇄 시 텍스트 품질 향상을 위해, 300 px/ Inch 설정

광고영역

광고영역

740 X 280 px
( 300 px / inch )

•일반 또는 질병타게팅 광고 시 3 종,  드럭머거 광고 시  2종,  일반+질병+드럭머거 광고 시 총  5종 사이즈의 시안 제작이 필요합니다

①

②

③

④

⑤



터울 제공 소재 가이드 I 이미지 및 텍스트 규정

•클라이언트의 편의를 위해 터울에서 제공하는 기본 광고 포맷입니다. (* 광고심의는  필요한 경우 제작해 드린 소재로 별도로 진행하셔야 하며 터울은 대행해 드리지 않습니다)

합니다
(브랜드로고 / 심의번호 등은  필요에 따라 제공해 주시면 됩니다)



클라이언트 소재 제작 가이드 I 폰트 가이드 / QR코드 가이드

[ 폰트 가이드 ]

권장 폰트
가독성과 주목성이 좋은 고딕/명조 계열의 폰트 사용을 권장합니다.

•고딕계열 폰트 사용을 권장합니다.
•300dpi 기준 최소 8pt 이상의 폰트 사용을 권장하며, 가독성이 떨어지는 폰트 사용은 지양합니다.

비권장 폰트
흘림, 필기, 과한 그래픽 폰트는 사용은 가급적 지양합니다.

[ QR 코드 삽입가이드 ]

•QR  인식율을 고려하여  QR영역 사이즈는 최소 357pxX 357px이상으로 제작해  주시기 바랍니다.  QR 영역은 비워서주시고, 이동 할 URL만 전달해 주셔도 무방합니다)
•QR 코드는 온에어 시  ADPs  QR로 적용 되어 유입율 리포팅에  활용 됩니다.  ( ※ 별도의 리포팅을 원치 않으실 경우  말씀 부탁드립니다 )



클라이언트 소재 제작 가이드 I 여백 가이드

[ 여백 가이드 ]

•광고물의 가독성을 위해, 상하좌우에 30px 정도의 여백을 권장합니다.

30px 30px

30px

30px



클라이언트 소재 제작 가이드 I 배경 가이드

[ 배경 가이드 ]

•약국 인쇄 환경 특성상 소재 배경색이 진하거나 어두울 수록 가독성이  떨어지며, 약국 선호도도  크게 감소합니다.
•불가피한 경우를 제외, 배경은 가급적 흰색 배경을 사용하실 것을 권장 드립니다.  

A. 흰색배경( 추천 **)

B. 옅은 색 배경 (권장 but 가급적 흰색 배경 추천) D. 이미지 X (비추천)

C. 진한색상 배경 X (비추천)

권 
장
색
상

비
권
장
색
상



클라이언트 소재 제작 가이드 I 제작물 활용 예시

〮QR코드 삽입을 통한 전환 유도

〮전용 프로모션 적용

〮관련 약품 처방 시 교차복용 유도 

〮약국  협업 광고
〮질병 타게팅

클래스로 신정 250mg의 성분으로 [비타민B1] 등이 고갈
되어 영양제 복용이 필요하다는 연구가 있습니다

〮드럭머거  타겟팅

〮거래 약국 지정 타게팅

※  실제 ADPs 집행 광고 사례입니다

〮지역 한정 프로모션

〮지역  + 질병 타겟팅

〮카카오톡 선물하기로 유도,
구매활성화 활용

〮QR 코드를 통한 보험금 청구 캠페인 



감사합니다
광고문의

a d p s @ t e o u l . c o m

0 2 - 6 9 4 1 - 0 3 9 6
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